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Presentacion

La Revista Intelectual, se desarrolla en el marco de las competencias
institucionales, bajo los lineamientos del Ministerio de Desarrollo
Productivo y Economia Plural, siendo un trabajo de investigacion de los
técnicos y Directores del Servicio Nacional de Propiedad Intelectual -
SENAPI especializados en las materias de Derecho de Autor y Derechos
Conexos, Propiedad Industrial, Infracciones y otros; en la que también
participan autores internacionales especializados en Sociedades de
Gestion Colectiva, Propiedad Intelectual y mads.

Siendo la propiedad intelectual un activo intangible que actualmente
podria constituirse en el valor mds importante en una empresa y buscando
sensibilizar y promocionar la importancia, el respeto y la proteccion de la
misma y de sus creadores, como también la difusion de los servicios que
presta el SENAPI, se presenta la revista en su primera edicion.

Resaltar que la propiedad intelectual estimula la orientacion y priorizacion
hacia la investigacion, fortalececiendo e impulsando a los artistas,
inventores, innovadores y emprendedores a la comercializaciéon de los
activos intangibles resultado de la creatividad e innovacion; es asi que los
articulos que se presentan mads adelante son una fuente de informacion
importante referida a los temas ya mencionados, constituyendose, la
presente revista, en un recurso muy util para estudiantes, profesionales,
artistas, emprendedores, empresarios y también para autoridades
de los diferentes niveles de gobierno para el conocimiento

de la importancia de la Propiedad Intelectual el

desarrollo humano y productivo de |la sociedad.

Presentando hoy un SENAPI
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José Abel Martinez Mrden
Ministro de Desarrollo
Productivo y Economia

Plural

La Propiedad Intelectual en el
Desarrollo Productivo de Bolivia

La Propiedad Intelectual es parte del
derecho fundamental que tenemos todos
los seres humanos a inventar, crear o
componer obras que contribuyan a la
construccion de la sociedad creativa, en
el caso de nuestro pais, una sociedad
que actualmente estad pasando por una
transicion que puede generar mayores
oportunidades para todos.

En un sentido amplio, la Propiedad
Intelectual se desarrolla en las dos
grandes ramas: La Propiedad Industrial
y el Derecho de Autor, que en nuestro
pais son protegidas de manera expresa a
través del Servicio Nacional de
Propiedad Intelectual - Senapi, el cual
cumple un rol importante de proteccién y
promocion de los derechos de propiedad




La Propiedad Intelectual es muy importante
para el desarrollo productivo de nuestro Pais
ya que genera oportunidades para el desrrollo
econdmico de los emprendedores y
empresarios bolivianos. Siendo las marcas y

patentes un eslabén importante en el

desarrollo economico de nuestro Pais,
ademas de convertirse en la transversal de
seguridad juridica, de la inversion econdémica,
la inversion intelectual e inventiva.

Como Ministerio de Desarrollo Productivo y
Economia Plural franqueamos los espacios
para la solidez del andamiaje nacional e
internacional de todos los emprendimientos,
sean pequenos, medianos o grandes, para
que estos puedan acceder al mercado y
obtener beneficios econdmicos directos vy
residuales.

Reconocemos el trabajo, los desafios y
nuevos paradigmas que asume el SENAPI
en pro del desarrollo y el aparato productivo
nacional.




HOY... EL SENAPI...

En el ano 1997 se crea en Bolivia el Servicio Nacional
de Propiedad Intelectual - SENAPI, entidad encargada
de administrar el régimen de la Propiedad Intelectual.
El SENAPI, a través del tiempo, se ha fortalecido en su labor técnica,
a pesar de la injerencia politica impartida por autoridades de turno,
con visiones diferentes que no impulsaron actividades internacionales
importantes que precisa esta valiosa materia.

No obstante, en estos tiempos de la pandemia mundial del COVID19, el
SENAPI desarrolla un eficiente desempefio institucional, marcado por
el fortalecimiento profesional, técnico y tecnolégico en las direcciones
de Derecho de Autor y Derechos Conexos, de Propiedad Industrial e
Infracciones.
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'_Ta;-m- J il Para ello, SENAPI ha creado sistemas que facilitan los procesos de

f busquedas de antecedentes, la admision de tramites de Propiedad
industrial a través de la presentacién de las solicitudes en linea,
entrega de resoluciones administrativas de registro de Derechos de
Autor y Derechos Conexos y otros contratos relacionados.

De la misma manera se tiene planificado completar en su totalidad
el proceso de digitalizacion de los tramites administrativos de
la Direccién de Propiedad Industrial; todo ello enmarcado en la
normativa nacional vigente, convenios internacionales, y acuerdos 4 .
comunitarios en el marco del proceso andino de integracion. ; ' NGRI

.n-""-“, &I'. ’




Oscar Menacho Farah
Director General Ejecutivo
Senapi

También, como magno desafio en este corto tiempo, es el de profundizar
la descentralizacion de SENAPI en 3 oficinas regionales ubicadas en las
ciudades de Santa Cruz, Cochabamba y La Paz, ademas de las Distritales
en Tarija, Chuquisaca, Potosi, Oruro, El Alto, Beni y Pando. Asi, el
SENAPI en sus 23 afios inaugura oficinas en todo el territorio nacional con
sistemas de actualizacion y reglamentacion interna que garantizarian la
desburocratizacion, y respuestas mas eficaces y oportunas en resguardo
— == de la seguridad juridica y defensa de los derechos de nuestros usuarios
nacionales e internacionales.

En medio de esta crisis sanitaria mundial, se ha asumido el reto de seguir
ESO -~~~ impulsando el desarrollo econémico en el pais, apoyando a los bolivianos en
j 3 - lareactivacion econémica de sus fuentes laborales e iniciativas particulares
: ; a través de sus empresas. Y, uno de los recursos que se requiere para
o5+ el impulso del desarrollo econdmico, es la promocion de un activo muy
“.. importante: la Propiedad Intelectual, de alto valor en el ambito micro y

macro empresarial del pais.

El registro de nuevos inventos, tecnologias, signos distintivos y
obras protegidas por el Derecho de autor y derechos conexos, va a

aportar de manera significativa a la reactivacion econdmica del pais.

Convencidos que, con la bendicion de Dios, y uniendo fuerzas de todos

F -~ © los actores, saldremos victoriosos de esta crisis que pasara a la historia,

3 o~ %" como una lucha mas, que vencimos todos los bolivianos aportando desde
el lugar que sostenemos y trabajamos en esta Bolivia que es de todos.
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¢QUE DEBEMOS CONOCER SOBRE EL
DERECHO DE AUTOR?

Gabriela Arancibia Peredo
Directora de Derecho de Autor y Derechos Conexos, Senapi

Sin lugar a duda, la constante evolucion de industrias creativas en Bolivia y en todo el mundo
aporta al desarrollo cultural, econémico, la innovacion y generacion de nuevos conocimientos,
que implican una adecuada proteccion en juridica como comercial. Es alli donde ingresa la
Propiedad Intelectual, constituyéndose una de las herramientas mas efectivas para proteger
la creacion a través de sus dos ramas, Propiedad Industrial y el Derecho de Autor y Derechos
Conexos.

En este contexto, en el presente articulo se dan a conocer algunos conceptos sobre el
Derecho de Autor, para que se puedan considerar a momento que se de vida a una obra o se
contrate a alguna persona para que desarrolle algun trabajo creativo.

El Derecho de Autor es una de las ramas de la Propiedad Intelectual que se encarga de
otorgar proteccion a las creaciones originales conocidas como obras plasmadas en libros,
composiciones musicales, pinturas, programas de computacion entre otras formas de arte.

¢ QUE PROTEGE EL DERECHO DE AUTOR?
ASPECTOS LEGALES A SER CONSIDERADOS

Articulo 1 de la Decision 351 — Régimen Comun sobre Derecho de Autor y Derechos Conexos
de la Comunidad Andina.- “Las disposiciones de la presente Decision tienen por finalidad
reconocer una adecuada y efectiva proteccion a los autores y demas

titulares de derechos, sobre las obras del ingenio, en el campo literario, artistico o cientifico,
cualquiera que sea el género o forma de expresion y sin importar el mérito literario o artistico
ni su destino”.

Articulo 1 de la Ley 1322 “(...) 1. Las disposiciones de la presente ley son de orden publico
y se reputan de interés social, regulan el régimen de proteccién del derecho de los
autores sobre las obras del ingenio de caracter original, sean de indole literaria,
artistica o cientifica y los derechos conexos que ella determina. El derecho
de autor comprende a los derechos morales que amparan la
paternidad e integridad de laobra ylos derechos patrimoniales
que protegen el aprovechamiento econdmico de la
misma. Ademas salvaguarda el acervo

cultural de la nacion.




2. El derecho de autor nace con la creacion de la obra sin que

sea necesario registro, depdsito, ni ninguna otra formalidad para
obtener la proteccion reconocida por la presente ley.

Las formalidades que en ella se establecen son para la mayor
seguridad juridica de los titulares de los derechos que se protegen. (...)

4. Esta Ley protege exclusivamente la forma literaria, plastica o sonora,
mediante la cual las ideas del autor son descritas, explicadas, ilustradas o
incorporadas en las obras literarias, cientificas o artisticas.

No son objetos de proteccion las ideas contenidas en las obras literarias y
artisticas, o el contenido ideoldgico o técnico de las obras cientificas ni su

aprovechamiento industrial o comercial (...)". ‘
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DISGREGACION DE CONCEPTOS SENALADOS ENLA
NORMATIVA ANTES REFERIDA

* El derecho de autor protege a las obras originales
plasmadas en un soporte sean de indole literaria,
artistica o cientifica.

* El derecho de autor no protege las ideas, protege la
forma en que estas han sido materializadas por ejemplo:
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NO PROTEGE Si PROTEGE

Un estilo musical como
(el rock, folklore, Una cancién
cumbia, etc)

(el guion de una
peliculay la
pelicula en si)

La idea de la trama
de una pelicula

La idea de realizar la
fotografia de un La fotografia en si
lugar turistico 4




» La obra nace protegida desde el momento de su creacion, es decir que la proteccion
es automatica, en consecuencia el registro ante la Direccién de Derecho de Autor y
Derechos Conexos del Senapi es declarativo y otorga mayor seguridad juridica al
Autor y Titular.

¢ Autor solamente puede ser la persona natural (el ser humano) de ninguna forma
puede ser reconocido como autor una institucion ya sea publica o privada.

e Del derecho de autor emergen dos tipos de derechos: un derecho moral y un
derecho patrimonial.

*El derecho moral es un derecho irrenunciable, imprescritible que no se lo puede
enajenar y comprende basicamente al derecho de paternidad (a ser reconocido como
creador de la obra) integridad (oponerse a cualquier modificacion u alteracion de la
obra).

*El derecho patrimonial esta enfocado al derecho al derecho de uso y disposicion de
la obra que comprende la comunicacién al publico, reproduccion, distribucidén entre
los mas generales.

*Generalmente cuando se habla de derecho de autor se utilizan dos términos (autory
titular), deciamos que autor es la persona que ha creado la obra y titular es la persona
que ostenta los derechos patrimoniales (uso y disposicion de la obra), generalmente
el mismo autor es el titular primigenio, pero existe la figura de titularidad derivada que
puede comprender ( a los herederos, pues el derecho de autor dura toda la vida del
autor y 50 afos después de su muerte; asimismo puede existir la figura, el autor haya
sido contratado para la realizacidn de la obra recibiendo una remuneracion para este
efecto por lo tanto la titularidad derivada le corresponderia al empleador).

e Debemos recordar que todo uso debe ser autorizado por el autor
principalmente si del uso derivan usos comerciales.




- Dentro de los usos permitidos estan el derecho de cita, fines
educativos e ilustracién en la ensefanza y con fines informativos.

- Es importante que ha momento de suscribir algun contrato que verse sobre el
derecho de autor o los derechos conexos, se registre el mismo ante la Direccion
de Derecho de Autor y Derechos Conexos del Senapi, ya que de conformidad al
Articulo 29 de la Ley 1322, parte pertinente se dispone que: “(...) El autor o sus
causahabientes pueden conceder a otra persona el derecho a utilizar la obra, en
su contenido patrimonial mediante el uso de una o de todas las formas de

explotacion reservadas al autor por la presente Ley, y ceder estos derechos total
o parcialmente. Para que estos actos sean oponibles a terceros deberan hacerse
por medio de contrato en documento privado registrado en la Direccién General

de Derecho de Autor, con las formalidades establecidas en la presente Ley (...)".

Habiéndose explicado los conceptos generales sobre el derecho de autor,
esperamos que este Articulo haya sido de utilidad en cuanto a la diferenciacion
de conceptos como ser: autor vs titular, derecho moral vs derecho patrimonial,
proteccion de la obra vs la idea, duracion del derecho de autor, registro de obras
de caracter voluntario vs registro obligatorio de contratos sobre el derecho de
autor y derechos conexos, para su oponibilidad frente a terceros, entre los mas
principales.W
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Recordamos que el Servicio Nacional de Propiedad
Intelectual, a través de la Direccién de Derecho de Autor
y Derechos Conexos, se encuentra presta a atender cualquier
duda o consulta que se encuentre dentro de sus funciones y
competencias, asi como brindar el asesoramiento técnico y gratuito
sobre el registro de obras y tramites que se instauran ante esta
Direccidn.

Finalmente te invitamos a conocer mas de cerca el trabajo que se realiza en
el SENAPI y visitar nuestra pagina web y estar atento a nuestras redes sociales.
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Senapi Bolivia 72018156 @Senapibol  @senapi_bolivia  Senapi Bolivia

www.senapi.gob.bo




-
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL A
PROPOSITO DEL COVID-19

Luis Alfredo Alarcén Ibafiez
Director de Propiedad Industrial, Senapi

T P N

El Convenio de Paris para la proteccién de Propiedad Industrial
fue adoptado en Paris (Francia) el 20 de marzo de 1883. El
Convenio surge como una nueva necesidad que emerge del
modelo productivo acontecido tras la Revolucion Industrial, en
el que las principales formas de generacion de riqueza fueron
las creaciones cientificas y tecnoldgicas; sin embargo, con el
tiempo la Propiedad Industrial se ha ido desarrollando de tal
manera que el sistema anterior se presenta como insostenible,
de ahi que sea necesario acudir a acuerdos multilaterales
con los que surge el Convenio de Paris en 1883. Es asi que
el Convenio de Paris se aplica a la Propiedad Industrial con
inclusion de las patentes, las marcas de productos y servicios,
los dibujos y modelos Industriales, los modelos de utilidad, las
marcas de servicio, los nombres comerciales, las indicaciones
geograficas y la represion de la competencia desleal.

A partir de dicho antecedente, surgen acuerdos y Convenios
en materia Internacional que regulan la actividad industrial,
entre ellos la Decisién 486 de la CAN (Régimen Comun sobre
Propiedad Industrial) y las APDIC (Acuerdos sobre Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el comercio) entre otros.
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Se podria decir entonces, que la Propiedad Industrial engloba
el conjunto de derechos que un individuo o una sociedad
tienen sobre una marca, un disefio, una creaciébn o una
invencion, mediante el cual es posible que defienda y controle
sus intereses y regule su explotacion econdémica, puesto
que ademas la Propiedad Industrial conforma el conjunto de
derechos intelectuales, esto es, derechos derivados de la
actividad intelectual.

Es por tanto indiscutible que este derecho derivado del intelecto
humano sea protegido primero, porque es justo y apropiado
que la persona que invierte trabajo y esfuerzo en una creacion
intelectual recoja ciertos frutos como resultado de su esfuerzo.
La segunda, es que al conceder esta proteccion, se fomentan
esos esfuerzos y las industrias basadas en esta labor pueden
progresar, pues las personas se dan cuenta de que ese trabajo
implica una ganancia financiera.

Un ejemplo de este punto es la Industria farmacéutica
mundial, ya que un esfuerzo de muchos afos y gastos en
investigacion y desarrollo seria casi nulo sin los derechos de
propiedad intelectual que permitan excluir a competidores de
un nuevo medicamento. La empresa farmacéutica que crea
un nuevo compuesto, no tendria ningun incentivo para invertir
el tiempo y los esfuerzos antes citados con el fin de crear
dichos medicamentos. A propdsito de la situacion actual que
se esta viviendo con el COVID-19, la industria farmacéutica a
nivel mundial ha demandado ademas de los medicamentos,
la creacion de una vacuna contra el virus, el cual ha sido

/ vislumbrado por Rusia seguido por otros paises; pues bien, la




creacion de esta vacuna traducida en tiempo de laboratorio
necesario para la creacion, la realizacion de pruebas,
los procesos de aprobaciéon por parte de las autoridades
gubernamentales y la inversion de millones de ddlares no
tendrian sentido sin la proteccion debida por patente, pues
la empresa tendria que hacer frente a pérdidas resultantes
de la situacién de oportunismo de sus competidores, al
igual que la proteccion de marca, sin la cual tampoco se
podria desarrollar una lealtad de marca.

Es asi que sin la proteccion otorgada mediante leyes y

tratados, las empresas farmacéuticas simplemente no

invertirian ningun esfuerzo en la busqueda de nuevos

productos para la salud y literalmente el mundo seria
menos saludable.

Entonces, la razén por la que los Estados promulgan leyes
nacionales y se adhieren a tratados en materia internacional
es porque a través de ellos se pueden crear incentivos para
los esfuerzos creativos de la mente cuando se ofrece una
proteccion, al proporcionar un reconocimiento oficial a esos
creadores con el cual se facilita el crecimiento tanto de la

industria o cultura nacional como del comercio internacional. ’
Las empresas tanto unipersonales como en sociedad en

este tiempo de pandemia han visto la necesidad de agregar

valor a sus marcas siendo que la actividad comercial ha
sufrido un detrimento, habiendo trasuntado la creacién de
marcas de servicio de manera virtual, ante la imperiosa
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necesidad de satisfaccion a los clientes, con lo cual se ha

incrementado, por ejemplo, los servicios de comida a domicilio
y la evidente creacidn de diversas marcas a raiz de ello.

Sin embargo; la creacién de diversas marcas, debe ir

acompanada de la proteccion que deben tener las mismas

respecto a su titular, a efectos de que los mismos hagan valer

su derecho de prioridad, lo contrario significaria afrontar una

suerte de “oportunismo” de sus competidores y en consecuencia
competencia desleal.

No hace falta decir entonces que ante el cambio trascendental

que se ha dado en estos tiempos y la adecuacién de la actividad

industrial en la pandemia, resulta preminente la proteccion

de los derechos de Propiedad Industrial a efectos de que los

esfuerzos de la creacion de una mente brillante sean traducidos
en un beneficio econémico.




Las Marcas Colectivas y Denominaciones de
Origen, aliadas para la reactivacion econémica

Katterin Bustamante Bustamante
Responsable de Signos Distintivos, Senapi

Silvana Sanchez Tapia
Responsable de Oposiciones, Senapi

S . s

En junio de 2020, mediante Decreto Supremo 4272 fue creado el Programa Nacional
de Reactivacién del Empleo, con el objetivo de coadyuvar a la reactivacién econémica
ante los efectos negativos generados por la pandemia del Coronavirus (COVID-19), la
cual infecté a mas de cien mil habitantes en Bolivai hasta la fecha.

El programa busca crear empleo intensivo en las obras publicas, inyectar capital a los
productores, y las empresas ademas de fomentar el consumo de productos nacionales
para apoyar la recuperacion del aparato productivo.

El transito de un pais en desarrollo a pais emergente y luego a pais industrializado
resulta casi imposible si no se adoptan politicas publicas modernas y sostenibles, que
fomenten la investigacion en ciencia y tecnologia y que principalmente recompensen
la innovacion.

En la economia del conocimiento, los bienes intangibles protegidos a traves de los
distintos elementos de la propiedad intelectual son tan o mas valiosos que los bienes
tangibles. No es para nadie un secreto que varios paises, mejoraron su posicionamiento
en la economia mundial invirtiendo fuertes sumas en investigacion y desarrollo.

Ahora bien, las experiencias internacionales demuestran que la organizacion de
sistemas nacionales de innovacidon descansa, principalmente, en politicas activas de
fomento a la investigacion y desarrollo, asi como de estimulo a la creatividad y cultura;
y, en mecanismos de incentivo mediante la asignacion y proteccién de derechos de
propiedad intelectual. Asi, innovacion y propiedad intelectual son conceptos intimamente
vinculados, pues es a través de la propiedad intelectual que los innovadores logran
obtener monopolios legales para la explotacion exclusiva de sus creaciones.

En este orden de ideas, una adecuada identificacion y proteccién de los diversos
elementos de la propiedad intelectual, asi como su gestién y desarrollo, son factores
que contribuiran significativamente en la actividad empresarial de Bolivia dentro del
plan de reactivacién econémica determinado por el Gobierno central dirigida tanto al
mercado nacional como a mercados externos; por lo que, en consecuencia, contribuiran
al crecimiento econémico y desarrollo del referido pais.

En este contexto, la Propiedad Industrial rama de la Propiedad Intelectual juega un
papel fundamental el nombre de una empresa y el de los productos o servicios que
pongan en el mercado. Para proteger la identidad frente a la competencia, se dispone
del registro de Signos Distintivos. Dado el valor de las marcas y la importancia que
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pueden tener para el éxito de un producto en el mercado, es crucial asegurarse de que esté
registrada en aquellos mercados donde se va a establecer una actividad comercial, donde
se fabriquen o desde donde se importen.

Ademas los titulares de la marcas pueden conceder una licencia sobre la misma a otras
empresas, lo que representaria una fuente adicional de ingresos. Las marcas pueden ser
objeto de acuerdos de franquicia.

Una marca que goce de buena reputacion entre los consumidores también puede emplearse
para obtener financiacion de instituciones financieras, que cada vez son mas conscientes de
que el éxito comercial de las empresas depende en gran medida de las marcas.

MARCAS COLECTIVAS COMO MECANISMO ECONOMICO DE DESARROLLO
PRODUCTIVO

Segun la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), las marcas colectivas
son aquellos signos distintivos que permiten identificar productos o servicios por su lugar de
origen, caracteristicas, modos de produccién, materiales empleados, entre otros; que son
utilizados por diferentes empresas.

Cabe destacar que el propietario, puede ser una de las asociaciones o sociedades que son
miembros de ese grupo de empresas o cualquier otra entidad (publica o privada).

Pueden registrar marcas colectivas:
e Asociacion o sociedad de productores.
* Asociacion o sociedad de fabricantes.
* Asociacion o sociedad de comerciantes o prestadores de servicios.

Para el registro de una marca colectiva es imprescindible que la agrupacion o colectividad
solicitante elabore un reglamento de uso de la misma. Asimismo, el propietario sera el
responsable de garantizar el cumplimiento de dichas reglas.

El uso de esta marca esta reservado a los miembros de la asociacion o sociedad. Por eso,
no podra otorgar derechos, ni licencia de uso a terceros.

El registro de estas marcas a menudo se utilizan para promocionar productos o servicios
caracteristicos de unaregion del pais. Esto no solamente permite aumentarla comercializacion
de dichos productos y servicios dentro y fuera del pais, sino que ayuda a establecer un
mecanismo de cooperacion entre los productores, fabricantes y comerciantes locales.

Aunado a ello, para que dicha cooperacion surja efectos positivos para cada empresa, debe
establecerse una estrategia en comun, que permita no solo el crecimiento individual de cada
empresa miembro, sino también el desarrollo local.

Segun la OMPI, las asociaciones o grupos de Pymes (Pequefias y Medianas Empresas) que
empleen un registro de marca colectiva, pueden ayudar en gran forma a la comercializacion
los productos o servicios de un grupo de Pymes, ya que el trabajo se haria de forma conjunta.
De ser asi, esto representaria un mejor reconocimiento de esos productos o servicios ante
el publico.

|
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Asimismo, cada empresa del grupo puede
beneficiarse de la confianza de los consumidores
en los productos o servicios que se ofrecen con
esa marca colectiva.

Tal beneficio sera aplicable para las solicitudes
de marcas colectivas presentadas por
organizaciones de productores o prestadores de
servicios que sean integradas por comunidades
campesinas e indigenas, asociaciones de
empresarios y empresarias, cooperativas,
micro y pequefias empresas dedicadas a
los sectores econdmicos: agrario, pecuario,
pesquero, acuicola, manufacturero, artesano,
textil, industrias creativas vy turistico.

Por lo tanto, una marca colectiva puede llegar
a constituirse como un instrumento valioso y
estratégico que ayude a las Pymes a superar
algunas desventajas (relacionadas a su
pequefio tamafio) o a su aislamiento en el
mercado (luchar solos contra sus competidores
mas grandes).

LAS VENTAJAS QUE OFRECEN LAS
MARCAS COLECTIVAS

En resumen las ventajas del registro de una
marca colectiva son:

e El consumidor puede reconocer la calidad,
caracteristicas, procedencia empresarial y
en algunos casos, territorial, de las marcas
(productos).

e Todo producto con el registro ofrece una
garantia.

e El consumidor tiene confianza en la marca,
y no teme el fraude o enganio.

o Fabricantes y/o productores pueden acceder
a un mayor mercado.

e Poseen un reconocimiento y proteccién en
al ambito internacional.

e Son utiles para obtener financiamiento y
apoyo del sistema gubernamental o privado.

e Adecuadas para ser usadas por grupos
de pequenos productores, fabricantes,
comerciantes o prestadores de servicios,
debidamente organizados.

* Reduce el gasto y honorarios por registro de
marcas.

LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

Las Denominaciones de Origen (DO) son
una herramienta juridica que ha sido puesta a
disposicion de las asociaciones de productores
y/o autoridades estatales para proteger productos
agricolas o artesanales cuya calidad y reputacion
hacen referencia a su lugar de origen, ademas
de asegurar de que su apuesta por la calidad no
sera fraudulentamente copiada.

A nivel cultural involucra los conceptos de
tradicion, puesto que responde a una relacidn
o vinculo entre la comunidad y el territorio,
lo que representa un reconocimiento de los
saberes comunes de los productores y las
representaciones culturales. El producto objeto,
responde a un elemento tipico, es decir con
caracter de diferenciacion respecto al territorio
y/o region que por sus caracteristicas propias de
produccion y las caracteristicas sociales hace
referencia a su historia, a la comunidad y a su
vinculo cultural.

Socialmente y como resultado de esta relacion
con elterritorio, se genera unaidentidad colectiva,
entendida como aquella que se comparte y que
responde a la construccion de grupo, asi como
a las estrategias de desarrollo social para ese
colectivo.

La proteccion se articula actualmente a través
de un conjunto de normas comunitarias como
estatales.

EL IMPACTO Y LOS BENEFICIOS DE LAS
DENOMINACIONES DE ORIGEN

Este es un tema que ha permanecido distante,
pero en realidad no lo es, le da valores agregados
a los productos y tiene un impacto en varios
escenarios. En primer lugar en el Estado, que
es el dueio de la denominacion de origen, en
segundo lugar en los ingresos para la comunidad
y la identidad nacional. Finalmente, el impacto
se siente en la cadena productiva.
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La denominacion de origen puede constituirse
en herramienta esencial para la promocién y
desarrollo de territorios con notable impacto en
el sector econémico, cultural, social y ambiental,
esta se consolidan como certificacion de calidad
y se constituye en instrumento de desarrollo
socioeconomico regional.

Considerando el efecto, la DO tienen su principal
impacto en las zonas rurales, actualmente
consideradas trascendentales y de valor integral
para el desarrollo de la humanidad, puesto que
el campo se reconoce como reserva de recursos
naturales y medio ambiente, asi como un
entorno que representa identidades, culturas y
un espacio econdmico aprovechable.

EL REGISTRO DE LAS DENOMINACIONES
DE ORIGEN EN BOLIVIA

En Bolivia, existen cuatro productos que poseen
una Denominacion de Origen: la Quinua Real del
Altiplano Sur, el Singani, el Aji Chuquisaquefio
y los Vinos del Valle de Cinti, los dos primeros
productos son reconocidos y nos representan en
el exterior con mucho éxito.

No obstante, en nuestro pais la falta de capacidad
asociativa de los productores y la ausencia
de iniciativa y trabajo conjunto con el Estado
son factores que han limitado la proteccion de
las denominaciones de origen por parte de los
productores de nuestro pais, pues no conocen los
beneficios que ésta pueden llegar a tener como
medio de difusion del producto en el competitivo
mercado mundial.

Laregulacion de las DO se inspira en la confianza
que depositan los consumidores en la adquisicion
del producto con cierta calidad derivada de su
origen geografico, y la necesidad de identificacion
de los productos que requieren los productores
de ese determinado lugar geografico para sus
productos en el mercado. Estas adicionalmente
llevan implicita una funcién econdémica y social
de contribuir al desarrollo de la industria regional,
de su patrimonio cultural y del bienestar de la
poblacién de la zona geografica comprendida
por dicha denominacién.

Es por esto que existe la necesidad de impulsar
el desarrollo de las DO en potencia, propugnando

su reconocimiento y proteccion.

La eficacia de este mecanismo no sélo depende
de la via de comercializacién, puesto que se
encuentra relacionada, a su vez, con la eleccion
consciente y responsable del consumidor, quien
tiene como preferencia un producto responsable
con su entorno y es quien determina la demanda
de productos de denominacién de origen y/o de
comercio justo.

Los objetivos perseguidos por la denominacién de
origen, consisten en el compromiso de desarrollo
rural y la inclusién de pequefios productores en el
comercio internacional, constituyéndose en una
via adecuada para la promocion de productos
de denominacion de origen, potencializando los
beneficios y ventajas que ambos mecanismos
representan; de igual manera y fomentar la tradicion
cultural e histérica a los consumidores que saben
del trabajo artesanal, los gustos y cualidades
particulares de una zona geografica con identidad
propia.

Redefinir la politica estatal frente a las DO de
manera que no se limite a negar los registros
como marcas para los signos que consisten en
una denominacion de origen protegida, sino que
incentive la declaracion de ellas y procure integrar
a los comerciantes interesados del respectivo lugar
y sector.



EL DERECHO DE AUTOR Y LA IMPORTANCIA
DEL REGISTRO

Jhovana Limachi Quispe
Técnico Auxiliar en Derecho de Autor y Derechos Conexos, Senapi

Se preguntaran ¢qué es el derecho de autor?, juridicamente el enunciado
“‘derecho de autor” se utiliza para describir los derechos de los creadores
sobre sus obras artisticas, literarias y cientificas. Las obras que se prestan
a la proteccion por derecho de autor van desde los cuentos, poemas,
ensayos, libros, musica, artesania, pintura, fotografia, escultura,
audiovisuales, aplicaciones moviles, juegos, software entre otras;
creaciones que deben ser originales.

Por otro lado, los derechos que tiene el autor son: Los derechos
morales, (perpetuos, intransferibles, paternidad e integridad
de la obra y el reconocimiento) y los derechos patrimoniales
(facultad de disposicion sobre la obra, explotacion,
reproduccion, usos, etc.)

La Direccion de Derecho de Autor y Derechos
Conexos del SENAPI tiene entre las funciones
asignadas la de conceder el registro alos autores
y demas titulares de derechos, sobre las obras del
ingenio humano, en el campo literario, artistico
o cientifico, cualquiera que sea el género o
forma de expresion, sin importar el mérito
literario o artistico a través de la inscripcion
y la difusion de las mismas, en cumplimiento
a la Decision 351 Régimen Comun sobre
Derecho de Autor y Derechos Conexos de
la Comunidad Andina, Ley de Derecho de
Autor N° 1322, Decreto Reglamentario de la

Ley de Derecho de Autor N° 23907 y, demas

normativa vigente sobre la materia.

En ese sentido como se menciond en el parrafo
que antecede una de la funciones que se cumple a
cabalidad por la Direccion de Derecho de Autor y Derechos
Conexos es la de conceder el registro de las obras (literarias,
artisticas y cientificas), sin embargo la la difusion debe ser reforzada
para conseguir lo objetivos institucionales, difundiendo informacion sobre
¢ qué es unaobra?, ;quién es un autor?, s quién es el titular?, ; qué derechos
tiene el autor?, la importancia del registro informacion enfocada a distintos
sectores como ser artistas, musicos, escritores, escultores, artesanos,
interpretes, investigadores, e ir a unidades educativas, universidades,

] institutos, entre otros.



Conforme a las necesidades que tienen los autores y ante la emergencia
sanitaria que estamos atravesando mundialmente, el Senapi cred
condiciones para que el autor pueda registrar sus creaciones sin salir de
casa minimizando el tiempo en la realizaciéon del tramite de registro, para
ese fin se habilitd el registro de tramites de manera virtual; es decir un
autor puede iniciar su solicitud de registro desde la comodidad de su
hogar. Los tramites virtuales del Senapi brindan la facilidad de envio
de requisitos, tales como la carta de solicitud, cédula de identidad
del autor, titular y solicitante, en forma digital, de igual manera el
formulario puede ser llenado en la pagina web y se puede remitir
los comprobantes de pago de las tasas por concepto de registro
y publicacion y la obra en formato digital al correo electrénico de
la regional de su preferencia, que sera respondido con un correo
indicando el numero de tramite. Si todo esta correcto en 5 dias
habiles se brindara la resolucién administrativa de declaratoria
de autoria y titularidad que sera enviada al correo electrénico
que consigno en la solicitud.

En ese sentido es importante resaltar la importancia del registro
de las obras ya que se adquiere una mayor seguridad juridica
para proteger tu obra del uso indebido y para garantizar los

beneficios econdmicos que esta genere. Por ejemplo, si

eres fotografo, el registro de tu obra permitira que tengas un
respaldo de la titularidad sobre la misma y que puedas obtener
beneficios econémicos por la utilizacion de tus fotografias.




Para un mundo digital, Gestion
Colectiva Actual

Juan Sebastian Sanchez Polanco
Director Ejecutivo de la Escuela Latinoamericana de Propiedad Intelectual

Alo largo de los afios las Sociedades de Gestion Colectiva han venido agrupando
y representando a los diferentes grupos de creativos que existen ya que son, en el
mercado, algo como un intermediario entre los usuarios y autores/titulares.

derecho los autore son la
Je negocio que ofrecen,
dades de Gestidn

, representando a los
pDgrar contratos mas justos

Para nadie es un secreto que en las ne:
parte débil, pues se enfrentan a grand
regularmente, contratos de adh
Colectiva han trabajado para mejc
creadores en las negociaciones de sus
que beneficien a

Es de aclarar que las tarifas que cobran las o constituyen, de ninguna
manera, un impuesto pues los dere oniales de autor son de

caracter privado, represen as pura de propiedad que
existe, I piedz sulta del intelecto humano.




En el caso colombiano no existe un tarifario definido porque cada caso es diferente, las
sociedades de gestién deben evaluar el caso particular del usuario y sentarse a
negociar las licencias con él, la tarifa a pagar se calcula teniendo en cuenta los criterios
del art. 2.6.1.2.7 del Decreto 1066 de 2015 , estos son:

1. Categoria del usuario o los ingresos que puede obtener por el uso de las obras.
2. La capacidad tecnoldgica del usuario.

3. La capacidad de aforo del lugar donde se usaran las obras.

4. El modo e intensidad del uso de las obras.

5. Cualquier otro criterio necesario.
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Las tarifas que se negocian entre usuarios y gestoras obedecen a una negociacion

entre las partes, las Sociedades de Gestion estan obligadas a rendir cuentas a sus

socios y distribuir lo que recaudan de acuerdo a sus reglamentos, de lo recaudado las

sociedades pueden retener un porcentaje para el bienestar social de sus socios y el
sostenimiento de la entidad.

)

Teniendo claro el panorama general de la gestion colectiva analicemos ahora el
contexto actual, el inevitable salto de lo analdgico a lo digital.

De un momento a otro las obras tuvieron un alza en su uso en las plataformas,
audiolibros, ebooks, peliculas y musica en OTTs se convirtieron en el principal medio
de entretenimiento de las familias en cuarentena, pero ante este boom se presenté un

gran reto:
incentivar el pago de Derecho de Autor en crisis?
erar conciencia del respeto a los derechos de los
utores sobre sus obras en internet?
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Lo primero que debemos decir, es que los tratados OMP Internet dieron

igualdad de proteccién a las obras del mundo analdgico en el mundo digital,

no se debe pensar que porque las obras circulan en internet se pueden usar
sin-respetar los derechos ajenos.

Ante el reto que tienen los organismos de gestion en tanto al pago de
regalias, el paso a seguir es informar al usuario qué esta pagando y por qué
lo paga, que sepa que usar esa obra representa pagar el salario al autor
que la cred, unido a esto se deben establecer mecanismos de facil acceso

al pago, es decir, trabajar de la mano con las Fintech para lograr pagos
en un clic.

Se le debe facilitar la vida al usuario de las obras, que pueda saber qué y
cuanto tiene que pagar por el uso y pueda acceder de forma agil, segura y
desde su casa al pago. Esto debe ir acompafado a unas tarifas que
respondan a la realidad de cada pais, que sean pagables pero que
beneficien a los autores.

Superado ese reto, pensamos ahora en generar conciencia en la
ciudadania sobre el respeto que merecen las obras que circulan por
internet, entender que las obras que nos encontramos en internet tienen un
duefio, una persona que es titular de derechos y espera obtener regalias
cuando su obra se use pues detras de las grandes plataformas hay autores
que entregan toda su creatividad al mundo.

Siguiendo con la era digital, las sociedades de gestién cuentan con
multiples herramientas, la tecnologia llegé para ayudar, prueba de ella es
el reciente acuerdo sobre datos de repertorios que firmé la OMPI, CISAC y
SUISA , en este acuerdo las sociedades de gestién afiliadas a CISAC que
usen WIPO Connect podran acceder a un sistema mejorado de informacion
que facilitara la identificacién de repertorios.



La cooperacion internacional que debe existir entre las sociedades de gestion es
evidente, aprovechar las plataformas para identificar quien gestiona los repertorios
en cualquier parte del mundo, esto genera lazos de confianza, transparencia y
trabajo mancomunado entre las gestoras para replicar en una mejor gestion para los
autores.

Para concluir, podemos afirmar que las sociedades de gestion colectiva tienen
mucho que hacer, aun mas en Latinoamérica, deben reforzar sus lazos con los
usuarios, generar tarifas accesibles para los usuarios que beneficien a los autores,
apalancarse de las nuevas tecnologias para tener una gestion virtual, segura y a un
clic. Pero lo mas importante es unirse entre ellas y cooperar internacionalmente para
el beneficio de los autores.



LOS DISENOS INDUSTRIALES
CONQUISTAN EL OJO HUMANO

Aneliz Ninahuanca Teran
Responsable de Patentes, Senapi

Segun el Articulo 113 de la Decision 486 de la
Comunidad Andina de Naciones, “se considerara como
diseno industrial la apariencia particular de un producto
que resulte de cualquier reunién de lineas o combinacion de

colores, o de cualquier forma externa bidimensional
o tridimensional, linea, contorno, configuracién, textura
o material, sin que cambie el destino o finalidad
de dicho producto.”

Es en ese sentido que un Disefo Industrial brinda a un producto una
apariencia estética llamativa, atractiva a los ojos humanos, siendo
éste una de las estrategias comerciales empleadas por
empresas de todo tipo, desde empresas dedicadas a las joyas
hasta empresas dedicadas a la alimentacion.

De acuerdo con el Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina, “la
finalidad del disefio industrial radica en el hecho que ante productos
de distinta naturaleza y que reporten la misma utilidad, el consumidor
se incline por aquellos que sean de su preferencia estética. El diseno
industrial consiste en la innovacion de la forma, incorporada a la
apariencia externa de los productos.”

Por lo sefialado, los Disefios Industriales son la mejor muestra de
innovacion y creatividad que generalmente se ve reflejada en las
preferencias de los consumidores, quienes en muchas ocasiones
adquieren productos guiados por las formas, colores y sobre todo, la
diferencia con otros articulos del mercado.




Tazzine
No. De Registro: 005218542-0012

La normativa establece algunas causales de
irregistrabilidad:

1. Disefios que deban impedirse para proteger la moral y/o el

orden publico.
2. Disefios cuya apariencia no incorporen ningun aporte arbitrario
dado por el diseiador, sino que esté dada por aspectos netamente
técnicos o funcionales del producto.

3. Disefios que consistan unicamente en una forma cuya reproduccion
exacta fuese necesaria para permitir que el producto que incorpora el
diseio sea montado mecanicamente o conectado con otro producto
del cual forme parte.

El requisito de Novedad que debe cumplir un Disefio Industrial es a
nivel mundial, es decir no debe ser conocido en el mundo para ser
considerado nuevo.

En relacién al procedimiento de registro de los Disefios Industriales, la
Decision 486 sefiala que, una vez realizada la solicitud ante el Servicio
Nacional de Propiedad Intelectual (SENAPI), el area correspondiente

realizara un examen para verificar el cumplimiento de los requisitos de forma.




Si no cumple se notifica al solicitante para que en 30 dias proceda a completar
y/o corregir las observaciones vertidas en dicho examen, dicho plazo es
prorrogable por otros 30 dias mas a solicitud de parte. Si no se completan los
requisitos en el término indicado, se considerara abandonada la solicitud. LA A
Si la solicitud cumple con los requisitos de forma, se ordena su publicacion en
la Gaceta Oficial de Bolivia para que en el término de 30 dias siguientes quien
tenga legitimo interés pueda presentar oposicion al registro. Es necesario
aclarar que la solicitud no puede ser consultada por terceros antes de
haberse publicado, salvo consentimiento escrito del solicitante o
cuando se pruebe que el solicitante ha pretendido hacer valer los
derechos derivados de la solicitud. En caso que se presente una
oposicion, el SENAPI notificara al solicitante para que dentro de
los 30 dias siguientes se pronuncie sobre la misma.

Si no se presentan oposiciones, el SENAPI procede a realizar
el examen de fondo sobre la solicitud, en caso de que se
evidenciara que el diseino solicitado no cumple con la
novedad, el SENAPI denegara de oficio la solicitud. En
caso de que se determinara que el Disefio presenta
novedad mundial, el SENAPI concedera el registro
expidiendo la resolucion de otorgacion.

Zapatillas
No. De Registro: 20172903-0001




Pan de jengibre
No. De Registro: 007747001-0003

Be constinica al
solicitante

Cumple con

Usuariosolicita
su registro Se pullica

No se presentn Examen de
oposicidn - Fondo
(Noveslad)

Se deniegn

Esquema general del procedimiento de registro de Disenos Industriales

Una vez que el Disefio Industrial es protegido por el SENAPI, la duracién de su
protecciéon es de 10 afnos contados a partir de la fecha de presentacion de la solicitud.

Es necesario hacer énfasis en que el derecho sobre el Disefio y su exclusividad es
otorgado por el registro ante el Servicio Nacional de Propiedad Intelectual (SENAPI)
en el Estado Plurinacional de Bolivia, pues sin registro no existe
derecho y mucho menos exclusividad.



T T Au‘to_r y la Comunidad Andina

El Servicio Nacional de Propiedad Intelectual — SENAPI ha sido creado mediante
Ley No. 1788 de 16 de septiembre de 1997, luego por mandato del Decreto Supremo -
No. 29894 de 7 de febrero de 2009 se determina su dependencia del Ministerio de
~Desarrollo Productivo y Economia Plural — MDPYEP, posteriormente mediante el
Decreto supremo No. 27938 de 20 de diciembre de 2004 modificado parcialmente por el
~ Decreto Supremo No. 28152 de 17 de mayo de 2005, se establece en cuanto a su
organizacion y funcionamiento que la misma tiene independencia técnica, legal y
administrativa. Durante todos estos momentos el Servicio Nacional de Propiedad
Intelectual asumié todos sus paradigmas dentro de sus entonces potencialidades y
competencias. El Servicio Nacional de Propiedad Intelectual pasé una época dirigida

J/ por criterios ideoldgicos de tipo politico partidario. Sin embargo, la credibilidad y la
f : seguridad juridica de los servicios-que la entidad ofrece a los usuarios fueron
/ , reforzados a partir de diciembre del afio 2019 bajo el Gobierno de la Dra.
4 Jeanine Afiez Chavez, Presidenta Constitucional del '

Estado Plurinacional-de Bolivia.

4 ' =
y En esta oportunidad; queremos compartir con nuestros distinguidos
/ 7 ~lectores dos temas muy importantes que consideramos
' / . ~de alto valor e inferés, como es las Interpretaciones
/ / Prejudiciales de la Comunidad Andina de Naciones

-y LaAccién de Infraccién como un medio de
defensa del-titular de un.Derecho de Autor.
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I. SOBRE LAS INTERPRETACIONES PREJUDICIALES.

El 6 de noviembre de 1969 a través de Decreto Ley 08994, Bolivia ratificé el Acuerdo de
Cartagena — Acuerdo de Integracion Subregional Andino, que tiene por objeto principal
promover el desarrollo econémico y social de sus Paises Miembros Bolivia, Colombia,

; Ecuador y Perq, todos en condiciones de equidad.

En el marco de los Articulos 28 y 30 del supra citado Acuerdo, Bolivia adopté la Decision 351
de 17 de diciembre de 1992 referente a Régimen Comun sobre Derecho de Autory
Derechos Conexos y la Decision 486 referente a Régimen Comun sobre Propiedad

Industrial, ambas de la Comision de la ' Comunidad Andina de Naciones; este acuerdo
segun lo establecido en el paragrafo Il del Art. 410 de la Constitucion Politica del
Estado Plurinacional de Bolivia integra el bloque de constitucionalidad de Bolivia.

Ahora, la Comunidad Andina de Naciones -CAN constituye su Tribunal de Justicia, de
conformidad con el articulo 32 del Tratado de Creacion del mismo, este 6rgano jurisdiccional
tiene la competencia exclusiva de interpretar por via prejudicial las normas que conforman

el Ordenamiento Juridico Comunitario Andino, con la finalidad de asegurar su
aplicacion uniforme en el territorio de sus Paises Miembros.

Asimismo, el articulo 33 del mismo Tratado de Creacion del Tribunal de Justicia de la CAN,
indica que los “jueces nacionales” (los administradores de justicia originaria) que conozcan
de un proceso en el que deba aplicarse o se controvierta alguna de las normas que
conforman el ordenamiento juridico de la Comunidad Andina, podran solicitar de manera
facultativa y directa la interpretacion del Tribunal Andino acerca de dichas normas, siempre
que la sentencia sea susceptible de recursos en la legislacion-interna (Consulta Facultativa);
sin embargo, en los procesos en los que la sentencia no fuere susceptible de recursos, el
Tribunal Nacional que se encuentre en conocimiento del caso, debe suspender el
procedimiento y solicitar la interpretacion del Tribunal Andino, casoen el cual la
consulta es obligatoria.

Cuando una autoridad de la justicia ordinaria de algunos de los paises miembros de la CAN

solicita una Interpretacion Prejudicial, inclusive cuando se trata de una consulta facultativa,

surgen las obligaciones de aplicar la Interpretacion Prejudicial en el momento de emitir su
resolucién o sentencia.
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II. LA ACCION POR INFRACCION

\'.

La accion por infraccion es una accion legal
- administrativa, mediante la cual se busca la proteccion de un .

registro realizado por el titular de un derecho de
propiedad industrial, ante una accion de uso ilegal deI mismo

| que pudiera ser realizado por terceras personas,

| mismas que, para configurar la infraccion, no acreditan Ia
autorizacion necesaria para su uso y/o comercializacion. :

_,"' Esta accidén tiene como marco normativo comunitario, la
/ Decisién N° 486 de Regimen Comun sobre Propiedad
Industrial y esta a su vez es regulada por el Reglamento de
Procedimiento Interno de las Acciones de lnfraccmn deI

SENARL =L T _

- SOBRE LA LEGlTlMACION ACTIVA PARA PRESENTAR
“UNA DEMANDA POR ACCION DE INFRACCle s

- Bolivia adopto un sistema atrlbutlv_o,__es decir, que_ los derechos de
~ propiedad industrial nacen a la vida juridica con su registro que
- realiza-el titular. La consagracion- Iegal de dicho sistema atributivo
la_encontramos en los Artlculos 14 y 154 de Ia DeClSIOl‘] 486 de 2000

-~ normas que revisten al :
~acto de registro como atributivo de derechos Lo antenor‘lleva a deducw

como primera medida, que la accién: por infraccion:no protege situaciones
que generen- una mera expectatlva de Iltularldad pues es necesario que eI

~ derecho haya rFRsT
naC|do a-la vida jurldlca Solo aS| una persona tlene Iegltlmaclon activa para

presentar una dernanda por accion de mfracmon

¢,CONTRA QUIEN DEBE DIRIGiRSE LA ACCION?
) ‘_' La Accién de Infraccién se dirige contra el presunto infractor,
-es decir, quien se encuentre perpetrando actos de

infraccion y/o actos que se
configuren como una.- manifiesta amenaza o

proximidad
a una infraccion.




Sujetos dentro de la accion.
Sujetos activos

e El titular del derecho protegido. Decision 486 de 2000, parrafo-3 d/[
articulo 238.

e El| Estado. Decision 486 de 2000, parrafo 2 del

articulo 238. : —
Sujetos pasivos- — : —
e Cualquier persona que con sus omisiones ha podido o no pueda de
manera inminente infringir los derechos.

Interpretacion Prejudicial de 13 de enero de 2005, emitida en el proceso-N°”

116-1P-2008.

Objeto de la accién o bien juridico protegido.

~El objeto de la accion es precautelar los derechos de propiedad industrial,

obtener de la autoridad nacional competente un pronunciamiento en este
sentido, asi como la indemnizacion de daiios y perjuicios, el retiro de los
elementos que configuraron la infraccion, entre otras.

Prescrlpcmn de la accién.
La Decision 486-en-su articulo 244 senala gue la accion de infraccion, tlene
un término de prescripcion de dos afos contados a partir de la fecha en que el

titular tuvo conocimiento de la infraccion o, en todo caso, de cinco afos desde.'
que se cometiod la infraccion por ultima vez.

Indemnizacion de dahos y peI]UICIOS ' L2
Dentro la accion de infraccion, ademas del cese de Ias acciones con3|defadas

' mfractoras el titular del derecho de propiedad

industrial cuenta con la facultad de poder solicitar la
indemnizacién por los perjuicios y dafos que habria sufrido; en ese entendido, la

‘autoridad jurisdiccional competente

debera tomar en cuenta los parametros establecidos en el articulo 243 de la
Decisién 351 de la CAN para tasar tal

indemnizacioén, cabe aclarar que tales parametros no

excluyen otros que puedan emplearse para poder

establecerlacuantiade dichaindemnizacién. Conforme lo sefialado anteriormente,
sera indemnizable el dafo que

causalmente se encuentre enlazado con la conducta del tercero infractor, en ese
entendido sera indemnizable el daiio emergente y el lucro cesante.

Asimismo, la norma juridica autoriza que se tome en cuenta el monto de los
beneficios obtenidos por el tercero infractor como la consecuencia de sus actos de
infraccion, ello como parte de los criterios para el calculo del dafio indemnizable.
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' AUDIENCIA DE CONCILIACION Y ARBITRAJE

Dayana Milenka Aguilar Rada
Técnico en Derecho de Autor y Derechos Conexos, Senapi

QUE ES UNA AUDIENCIA DE CONCILACION?

a audiencia de conciliacion se caracteriza por ser un medio alternativo para resolver
onflictos por via administrativa, para buscar una avenencia, con el objetivo

e llegar a un acuerdo entre las partes involucradas en controversia en

ateria de

Derecho de Autor y Derechos Conexos. Esta se realiza a solicitud

de una o ambas partes.

¢ QUE ES UNA AUDIENCIA DE ARBITRAJE?

Es un procedimiento neutral por el cual, a solicitud de las
partes, ante el fracaso de la via conciliatoria, se somete
la controversia ante arbitros expertos seleccionados por
cada parte en conflicto y otro por parte del
SENAPI, en procura de una ultima
accién de dar solucioén al conflicto
suscitado.

En caso de no llegar un
acuerdo mutuo, y ante la ,

negativa o fracaso de las
audiencias de conciliacion
y arbitraje, de acuerdo a la
Ley N° 1322 Ley de
Derecho de Autor en su
Articulo 65°, las partes
tendran expedita la via
ordinaria, de acuerdo a
lo dispuesto.

-




REQUISITOS PARA SOLICITAR UNA AUDIENCIA DE CONCILIACION
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MEDIDAS Y HERRAMIENTAS QUE FACILITAN EL CAMINO DE LA
IDEA AL MERCADO - IMPLANTACION EN LAS EMPRESAS

WAneliz Ninahuanca Teran
Responsable de Patentes, Senapi

Muchas emprendedoras y emprendedores, al momento de establecer un negocio
lo hacen con el afan y entusiasmo de generar recursos que coadyuven a su vivir
bien, sin embargo, es grande su desilusion cuando luego de uno, dos o mas afos
la empresa no es sustentable por si sola, y se cierra. Es asi que vemos un numero
elevado de empresas cerradas porque quebraron o no alcanzaron las expectativas
de sus progenitores y consumidores.

En ocasiones, una empresa es novedosa y rentable durante los primeros seis
meses a un ano; cuando este éxito es conocido, la competencia decide imitar
el producto innovador y comercializarlo a menor precio, o que conlleva a la
quiebra de la empresa y su posterior cierre.

Durante anos la Propiedad Intelectual en Bolivia ha sido vista como un medio
intangible que resguarda y protege obras literarias, vale decir libros,
ignorando su verdadero alcance.

Es asi que durante los ultimos afios el Servicio Nacional de Propiedad Intelectual
(SENAPI) ha realizado difusién a universidades, asociaciones y empresas

para dar a conocer que la Propiedad Intelectual, no sdélo implica la

proteccion literaria, sino también protege las caracteristicas
técnicas de los productos y/o del procedimiento para
obtenerlos, asi como el nombre del producto y de la
empresa en si misma. Tal proteccién ayuda a que una
empresa o individuo natural evite que un tercero copie su
emprendimiento y lo comercialice, o en su defecto le haga
competencia desleal comercializando productos que
presenten un nombre similar causando confusion al
momento de la venta al consumidor.

Toda empresa surge de una o mas ideas,
estas ideas deben ser identificadas
como la solucién a un problema
existente o que cubran

alguna necesidad, este
planteamiento es uno de los
primeros pasos para tener

un 50% de certeza que el
emprendimiento tendra
una buena acogida en
el mercado.



Para asegurarse que ninguna otra empresa o
persona copiara la(s) idea(s), ésta(s) debe(n) ser
egida(s) en el SENAPI; si se trata de productos o

ientos deben ser protegidos como Patentes de
tambien, se recomienda proteger el nombre del
producto como una marca.

c la empresa y/o individuo natural asegura su

iISmo’, es decir sacar el costo de su producto
) de posibles beneficiarios, esta es una de las
el valor de la patente del producto.

ser comercializado, es ahi donde el marketing se lleva
Xito del producto, pues para que todos los potenciales
el nuevo producto, éste debe ser difundido.




Asimismo, las empresas micro, pequefas e incluso medianas, en algunas
ocasiones, no alcanzan a satisfacer las necesidades de los consumidores
porque la demanda es muy alta, situacién que genera una posible pérdida
de consumidores quienes pueden optar por adquirir un producto similar o un
producto mejorado por la competencia. En estos casos el micro, pequefo o
mediano empresario puede considerar la posibilidad de licenciar o vender su
patente para dar la oportunidad a los consumidores de gozar del producto
innovador y, poder explotar su patente al maximo.

Una licencia consiste en proporcionar una oportunidad a una empresa, igual
0 mas grande, de producir el producto y comercializarlo; a cambio, la
empresa licenciada otorga al titular un porcentaje de las ganancias de las
ventas. Esto implica que tanto la empresa que obtuvo la patente como la
empresa a la que se le licencioé pueden comercializar el producto protegido.

Asi también, existe la figura de la venta de la patente, en la que el titular
vende su patente a un tercero (empresa o persona natural) a cambio de un
monto de dinero. Esto implica que el titular de la patente deja de ser el
duefio de la misma y ya no puede comercializar el producto sin pedir permiso
al nuevo dueno de la patente.

Es de esta forma que, una vez que el empresario o persona natural goza de
una patente debe ver la mejor manera de explotar dicho titulo, tal es el caso
de la empresa peruana “Green Tech”, cuyo inventor de 30 afios de edad
inventd un filtro para gasolina basada en una combinacién de mallas y
materiales (nanotecnologia) que presenta un 20% de ahorro de
combustible en autos nuevos. “Green Tech” tiene contratos con distribuidoras
de autos como Chevrolet, no fabrica los dispositivos pero los manda a hacer
a China, de esta forma tiene patentes en Peru, EEUU, China y otros paises,
teniendo una venta, hasta la fecha, de mas de $us. 500,000 (VI Jornadas
iberoamericanas sobre la mejora en la gestion de las oficinas de propiedad
industrial-Bloque 4: Gestidn de los activos intangibles y rentabilizacion de la
empresa- Expositor Sergio Rodriguez Soria).



“Green Tech” no desea licenciar su tecnologia a otros fabricantes de
filtros 0 accesorios, como tampoco es su objetivo fabricar a escala
mundial, pero si lograr un acuerdo con un fabricante de automoviles
para incorporar su filtro en autos de fabrica.

Casos como el de “Green Tech” son motivaciones para nuestros
micro, pequefios y medianos empresarios bolivianos, pues la innovaciéon
debe ser puesta en el mercado para ser conocida, no solo por el pais de

origen sino también para el mundo, puede lograr gran éxito, pues un
producto innovador surge de una solucion a un problema.

Es asi que un producto nuevo en el mercado, el cual pasa por una serie
de estudios, analisis, proteccién y marketing, puede ser la base para el
posicionamiento de una empresa. En ese sentido las empresas no deben
conformarse con un solo producto innovador, al contrario, generar
muchos productos innovadores mejorados conforme a las
necesidades del consumidor.

Es de esta forma que el SENAPI pone a consideracion de los
empresarios el uso de la Propiedad Intelectual como parte de su
estrategia para comercializar sus productos y consolidar su

patrimonio intangible empresarial.
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SERVICIO NACIONAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Oficina - La Paz
. Argentina N° 1914, Edif. Angélica Maria
entre Villalobos y Diaz Romero.
Zona Miraflores
Telf.: (2) 2115700 - 211 9276 - 211 9251

Oficina - El Alto
Av. Juan Pablo II. Edif. Multicentro
EL CEIBO LTDA. Piso 2,
Oficina 5B, Bloque B.
Zona 16 de Julio
Telf.: 720 43029

Oficina - Oruro

& Calle 6 de Octubre

entre Ayacucho y Junin, N° 5837.

Oficina - Cochabamba
Calle Chuquisaca N° 649, Piso 2,
entre Antezand y Lanza.
Zona Central - Noreste

Telf:: (4) 4141403 Telf.: 672 01288

Oficina - Pando
Calle Bruno Racug,
lado plaza Potosi, Zona central,
Edificio del Rectorado de la
Universidad Amazoénica de Pando.

Oficina - Chuquisaca
Calle Kilometro 7, N° 366
casi Esquina Urriolagoitia.
Zona Parque Bolivar
Telf.: 720 05873

Dl Y Vjelerary

Galeria Central, Of. 14 (Ex Banco Fie).

Oficina - Santa Cruz
Prolongacion Quijarro,
Esqg. Uruguay N° 29,
Edif. Bicentenario, ler Anillo.
Telf.: (3) 3121752

Oficina - Tarija
Calle Ingavi N° 0385
Entre Santa Cruz y Méndez.
Zona La Pampa
Telf.: 72015286

Oficina - Beni
Av. 6 de agosto N° 6],
Edificio de la Universidad

Auténoma del Beni José Ballivian.

Oficina Distrital - Potosi
Muy Pronto

v/all



